Chiando los hechos se modifican, las teorfas suelen necesitar cambiar con eflos La
reatidad del comercio internacional parece is en una direccidn que nos objiga a am-
pliar la teoria estdndar de los capftulos anteriores. En este capitulo se analizan cier-
tos hechos sobre el comercio mundial, y las teorfas punteras tratan de explicar
aquellos aspectos que no se corresponden con Ia teorfa convencional

Un hecho clave es la importancia para un pais del comercio bidireccional en
productos muy similares —exportando e importando productos de ta misma indus-
tria—. Ouo hecho fundamental es el predominio de unas pocas grandes empresas
en algunas industrias a escala mundial  Esta realidad nos lleva a considerar teorfas
basadas en estructuras de mercado distintas a los mercados perfectamente compe-
titivos de la teorfa comercial al use Se examinaran tres alternativas principales;

¢ Competencia monopolistica (que enfatiza la diferenciacién de productos)

¢ QOligopolio global.

¢ Industrias que se concentran en unas pocas localizaciones debido a las eco-
nomias de escala que surgen de ias interrelaciones entre las empresas locali-
zadas en un drea

UN MARCO ANALITICO MAS CONVENIENTE PARA EXPLICAR
LA REALIDAD

En consonancia con Ia teoria basada en 1a ventaja comparativa, las naciones comer-
ciarian entre s buscando explotar sus diferencias por el fado de la produccién. Se-
ria de esperar que los pafses industrializados (como los EEUU, Japdn y Alemania)
comerciarian con los paises en vias de desarrollo Este aspecto del patrén de comer-
cio, por lo general, estd bien explicado por Ia teotfa de la ventaja comparativa
Segin esta teoria, las naciones que son similares en sus capacidades product-
vas (y en sus pautas generales de demanda) deberian intercambiar poco entre si.
Los paises industrializades son similares en muchos aspectos de sus dotaciones de
factores (capital fisico, trabajo cualificado y no cualificado), asi como er la tecno-
logia y capacidades tecnoldgicas. L.a teoria de Ia ventaja comparativa predice que
tales pafses deberfan tener un comercio mutuo reducido, con la excepcidn de algin
comercio de materias primas (por ejemplo, productos alimentarios y minerales), re-
sultado de diferencias en ia dotacién de tierra cultivable vy recursos naturales.
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Realmente, los paises industrializados comercian ampliamente entre si, lo gue
representa casi la mitad de todo el comercio mundiai. Més del 70 por 100 de las
exportaciones de los pises industrializados tiene como destine otros paises indus-
trializados, v unas cuatro quintas partes de estas exportaciones consisten en pro-
ductos manufacturados no alimentarios. Esios datos no parecen corresponderse con
la teoria de la ventaja comparativa

El auge del comercio intraindustrial

Tal vez todavia haya una razén hasada en la ventaja comparativa para la especiali-
zacion de la producciéa entre industrias en los paises industeializados. Es decir,
quizds cada pais industrializado se especiatiza y exporta bienes en un rango con-
creto de industrias, explotando alguna sutil vertaja corparativa por el lado de la
produccion. Pero los datos indican que esto no es verdad. Gran parte del comercio
en bienes manufacturados entre paises industrializados es comercio intraindus-
trial, un comercio bidireccional por el cual un pais exporta o importa el mismo
producto o productos muy similares (productos de la misma industria) Los econo-
mistas acufiaron ese término en los setenta para describir intercambios como el de
Honda por Volkswagen, vino italiano por vino francés o aviones Boeing por aero-
planos Airbus

Para describir e} fendmeno mds cuidadosamente, los especialistas dividen el co-
mercio de los productos de una industria de un pais en comercio neto {0 comercio
interindustrial) y comercio intraindustrial. El comercio neto es el valor de la dife-
rencia entre las exportaciones e importaciones del producto Serd positivo (expor-
taciones netas) si las exportaciones de un producto por parte de un pais son mayo-
res que las importaciones, y serd negativo (importaciones netas) si son mayores las
importaciones. Utilizamos teorias de la ventaja comparativa para tratar de explicar
el comercio neto de un pais en productos diferentes (como se hizo para paite del
comercio de los EEUU a finales del Capitulo 4).

El comercio intraindustrial es la parie del comercio total que no corresponde a
comercio neto, 1a parte en ia cual las importaciones valen o mismo gue las expoi-
taciones. Por ejemplo, en la Figura 4 4 se observa que los EEUU exportaban 27,39
miles de millones de délares e jmportaban 47,65 miles de millones en computado-
ras en el afio 2001 La magnitud del comercio neto, o interindustrial, en computa-
doras era de 20,26 miles de miliones de délares. Ef comercio intraindustrial fue de
54,78 miles de millones de délares (27,39 miles de millones de ddlares en expor-
taciones mds la misma cuantia de imporiaciones). El comercio intraindustrial en
computadores era la mayor parte del total del comercio norteamericano en este pro-
ducto, un 73 por 100 (75,04 miles de millones de délares). (Observe que al calcu-
lar la cuantia del comercio intraindustrial, nos preacupamos solo de ka cuantia del
comercio neto, con independencia de si es positivo o negativo )

La importancia del comercio intraindustrial en el comercio total de ua pais
(para la totalidad o para un amplio grupo de industrias, como manufacturas) puede
calcularse como un indice que utiliza informacidn de las exportaciones (X) e im-
portaciones (M) de cada industria elegida

Cuota del comercio intraindostial (IT) = 1 - ( Sumade | X~ M )

Sumade X + M

G

T
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Pais 1970 1987
Estados Unidos 45,3 51,0
Canada 448 55,7
Japan 23,6 22,2
Replblica Federal Alemana 58.9 65,5
Francia 65,5 72.3
Reino Unido 578 68,8

Fara el comercio de bienes manufacturades no alimenticias con otros paisas industrializados. el corres-
pondieate a intraindustria ha estado incremantindose y es mas de la mitad def comercio totat para la ma-
yoria de tos pafses industsializados Las estimaciones se basan en casi 1000 industrias, v se refieren al co-
mescic entre 14 paises industrializadas {los 6 anteriores mas § paises europeos)

Fuente: Vana {1590}

Figura 51 &l comercio intraindustriai come porcentaje del comercic en bienes manu-
facturados no alimenticios con otros paises industrializados.

Los valores absclutos de (X — M) indican la magnitud del comercio neto para
cada industria considerada La cuota del IT es un niémero entre O y 1. Si todo el
comercio es entre industrias, como el de tela y tigo de los Capitulos 3 y 4, en cada
industria las exportaciones {X) ¢ ias importaciones (M) son nulas, En este caso ex-
tremao, todo el comercio es interindustrial, y la cuots del IT es cero En el otro ex-
tremo, §i en todo el comercio de cada industria, las exportaciones se emparejan
con ias importaciones, X = M, y la cuota del 1T es | {un 100%). Si parte dei co-
mercio es comercio neto y el resto es comercio intraindustrial, ld cuota de 1T ten-
did un valor entee 0 y 1, valor que indicard la importancia debida al comercio in-
traindustrial

La Figura 5.1 proporciona informaci6n sobre la imporiancia del comercio intra-
industrial en el comercio de productos manufacturados no alimentarios entre pai-
ses industrializados La estimacién se efecria dividiendo este sector en casi 1.000
industrias diferentes, de modo que, presumiblemente, no estd sesgado por fracasar
en desagregar los productos del sector en industrias significativas delimitadas es-
wrechamente'. Para cinco de los seis paises mostrades, en 1987 el IT fue mds de la
mitad del comercio total del pais de estos productos con otros paises industrializa-
dos Japén es la excepcidn (Algunos han culpado  las politicas gubernamentales
por hacer a Japén diferente en su escaso comercio intraindustrial, pero esto no se
ha demostrado de forma concluyents ) Ademds, la importancta del comercio in-
traindustrial ha tendido a crecer en el tiempo. Esto es cierto para todos los paises
de la Figura 5.1, con la excepcidn de Japon.

' En ¢l andlisis del comercio intraindustrial, una industria bier definida consistiri
considerados sustitutos cercanos por los consumidores ¥ producidos mediante intensi s de facto-
res muy similares Este ditimo es necesario para conforarse con ia definicion de una industria enfa-
tizada por la tearfa de Jas proporciones entre factores. Aungue o se pueda prebar que cada una de esas
casi 1.000 industrias concuesdan con la definicidn, parece poco probable que las industrias estén de-
magiado agregadas. Si la definicién de industria es muy agregada, los estimaciones de fa cvota del 1T
tenderdn a estar cuantificadas en exceso, ya que parte del comercio interindustrial (medido af nivel co-
trecto de industras individuzles) puede parecer comercio intraindustrial euando varias industrias se
agrepan incorrectumente en una tinica «industria» definida ampliamente

0 productos
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También sabemos por medio de otros estudios que el IT tiene mds presencia
donde las barreras comerciales y costos de transporte son bajos, tal como sucede
en las dreas de libre comercio, como la Unidn Europea. En la Figura 5.1, las parti-
cipaciones del IT son particniarmente elevadas para los tres pafses europeos. Mds
aun, ese tipo de comercio es mds caracteristico de los paises industrializados de una
renta elevada, y la participacidn det IT tiende a ser menor para los paises (de baja
reqta) en vias de desasrollo

El comercio intraindustial parece demandar un tipo de andlisis distinto de los mo-
delos estdndar de comercio de los Capitulos 3 y 4. Aunque existen varias razones por
las que podriamos observar o medir ¢l comercio intraindustrial, la explicacidn prin-
cipal se cenira en el papel de la diferenciacidén de productes —los consumidores
consideran fos productos de una industria como sustitutivos cercanos entre si, aungue
no perfectamente— Si el 1T se basa en el comercio en dos direcciones de varieda-
des de los mismos productos, el crecimiento del 1T en el tempo, y el hecho de que
sea mayor en los paises de renta elevada, puede entenderse en parte por el lado de Ia
demanda. El crecimiento de la renta desplaza la demanda hacia los bienes de lujo, y
la variedad de productos es un lujo. A mayor renta de los consumidores, un mayor
nimero de personas pueden buscar variedad en los productos que compran. De esta
forma, las personas con buena capacidad adquisitiva cambian st eleccidn de vinos,
cervezas, automdviles, mmisica, vestuario, experiencias de viajes, etc. Algunas varie-
dades serdn importadas, mientras que las variedades producidas en el pais pueden ser
exportadas a los consumidores de otros paises. El resubtado es el IT

Sin embargo, la cuestién no puede limitarse a los efectos de la demanda.  Por
qué los productos presentan s6lo un otimero limitado de variedades y no una varie-
dad casi infinita, gue serda lo apropiado para satisfacer precisamente los gustos de
cada consumidor individual en el mundo? O sea, ;por qué los productos diferen-
ciados, en general, no se producen de forma totalmente personalizada a peticion es-
pecifica de cada individug? Algo por el lado de 1a oferta limita el mimero de varie-
dades ofrecidas en el mercado. La personalizacién completa {cada variedad
producida a una escala individual pequefia) serfa demasiado costosa Las econo-
mias de escala en alglin punto de la produccidn (o distribucion) incentivan una ma-
yor produccidn de cada variedad, de forma que Hmitan el némero de variedades di-
ferentes ofertadas en el mercado.

Industrias globales dominadas por unas pocas
empresas grandes

Un conjunto fundamental de hechos del comercio actual, que podria requerir una
teotfa alejada de la veniaja competitiva, tienen que ver con el comercio sustancial
entre los paises industrializados, que en gran parte comprende intercambios de pro-
ductos muy similares {comercio intraindustrial). El segundo conjunto de hechos
que desafin la teora estindar obliga a abandonar el supuesto de unos mercados in-
ternacionales altamente competitivas

Algunas industrias Importantes en el mundo estin dominadas por unas pocas
empresas grandes. La produccitn de aviones comerciales estd dominada por dos
empresas, Boeing y Airbus, y 1a de microprocesadores por Intel y Motorola. En in-
dustrias como el acero, cinco empresas representan la mitad o mds de las ventas
mundiales,
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El andlisis de esas industrias mediante nuestro modelo estdndar puede no ser el
apropiado. El supuesto de competencia perfecta puede no ser adecuado: més bien
estas industrias son oligopolios globales En la ditima parte de este capitulo anali-
zaremos algunos aspectos de la competencia internacional en este tipo de industria,
Una desviacion bisica respecto a la teoria estdndar es la importancia de las econo-
mias de escala en las actividades de produccion de la empresa. La explotacion de
unas economias de escala sustanciales es Ia razén por la que unas empresas acaban
dominando determinadas industrias

ECONOMIAS DE ESCALA

Nuestra teorfa estdndar def comercio internacional supuso rendimientos constantes.
Con este tipo de rendimientos constantes, los costes medios {unitarios) no varfan
cuando la cantidad producida se modifica, suponiendo tanto unos ajustes a largo
plazo de todos los factores empleados como unos precios invariables de estos dlti-
mos. (Este dltimo supuesio es importante. En el enfoque H-0O, cada industria real-
mente experimenta unos cosies unitarios crecientes cuando se expande Esto se
debe a que la expansion de la industria empuja al alza el precio del factor utilizado
intensivamente, como se vid en el Capltulo 4}

Las mejores teorfas alternativas del comercio internacional consideran la exis-
tencia de economias a escala como ia principal desviacién El estudio de las razo-
nes del comercio intraindustrial y de los oligopolios globales sugiere un papel clave
para las economias de escala. Las economias de escala, o rendimientos crecientes,
existen si un mayor gasto en todos los factores (con unos precios de Jos mismos
constantes) incrementan la cantidad producida en un poreentaje mayor Por lo
tanto, el coste medio de producit cada unidad de producto disminuye cuando la pro-
duccién aumenta. Por ejemplo, existen economias de escala si al duplicar la cuan-
tia de todos los factores (trabajo, capital, etc ), el producto varia mds del doble Las
economias de escala no suelen ser Ficiles de medir de manera precisa, pero pare-
cen ser de cierta importancia en muchas industrias

Al analizar las economias de escala, son importanies varias distinciones. En pri-
mer lugar, pueden ser internas o externas a cada empresa. Son internas si la expan-
sién def tamafio de la empresa es, por sf misma, la razén para la disminucidn de los
costes medies. Las empresas mds grandes pueden ser capaces de reducir el coste
medio mediante una mayor especializacidn de sus trabajadores, la utilizacidn de
maquinaria especializada o la diseminacién de los costos fjos, como la investiga-
cion y desarrollo o los costos de instalacion de Ia produccidn sobre més unidades
de producto.

Las economias de escala externas a la empresa se relacionan con el tamafio de
toda la industria en un drea geografica especifica Los costes medios de una em-
presa represeniativa disminuyen cuando la produccidn de la industria en esa drea
es mayor Estas pueden aparecer si al concentrar geogréficamente la industria, se
dan unos mejores mercados de factores. Por ejemplo, la concentracién de las em-
presas de una industria en un drea geogrifica concreta puede atraer a mayores
ofertas locales de servicios especializados para la industria o a grandes bolsas de
trabajo especializado requerido. También pueden aparecer economias externas
cuando un ntieve conocimiento sobre 1a tecnologia del producto y de Ja produc-
cién se difunde rapidamente entre las empresas de drea, ya sea mediante contac-
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tos directos entre las empresas o cuande el tabajo cualificado cambia de empico
Las economias de escala externas parecen explicar el agrupamiento de algunas in-
dustrias: el semiconductor de alta tecnologia, el computader y los productores re-
1acionados ea Silicon Vailey; la banca y las finanzas en Nueva York; las produc-
toras de cine de Hollywood {y en Bombay, India, las de Bollywood); vestuario de
moda; zapatos y accesorios en Halia y relojes en Suiza Analizaremos fa relacidn
entre las economias de escala y el comercio internacional en el dltimo apartado de
este capitio.

Una segunda distincidn es el tamafio o extension de las economias de escala, es-
peciaimente para aquellas que son internas a la empresa. (Cudnto disminuyen los
costes medios cuando la produccidn aumenta? ;Cudl debe ser el tamafio de una
empresa para que explote todas, o casi todas, las economias de escala? Las respues-
tas a estas preguntas son relevantes para el tipo de estructura que surge por ek lado
vendedor del mercado

Si las economias de escala son modestas o moderadas, entonces hay lugar en
la industria para un gran ndmero de empresas. Si, ademds, los productos estda di-
ferenciados, entonces tenemos una forma benigaa de competencia imperfecta de-
nomicada competencia monopolistica, un tipo de estructura de mercado en
donde un gran nimero de firmas compiten vigorosamente entre si, produciendo
y vendiendo variedades de los productos bisicos. Debido a que el producto de
cada empresa es algo distinto, cada una tiene cierto control sobre el precio que
fija por su producto. Esto contrasta con la estructura de mercados perfectamente
competitivos, utilizada en la teoria estdndar def comercio Con competencia per-
fecta, cada una de las numerosas empresas pegueiias toma el precio de mercado
come dado y considera que no tiene ningiin control directo o influencia sobre el
Mmismo

Si las economias de escala se dan sobre un amplio intervalo de produccidn, es
probable que unas pocas empresas crezcan con el fin de conseguir las mismas. Si
unas pocas grandes empresas dominan la industria global, tal vez debido a sclidas
economias de escala, entonces se tendrd un oligopolio Las grandes empresas, en
un oligopolio, saben que pueden controlar o influir en los precios Una cuestion
clave en un oligopolio es cudn activamente estas grandes empresas compiten entre
si Si no compiten demasiado agresivamente, entonces es posible que obtengan un
heneficio econdmico (o puro beneficio) superior al rendimiento normal sobre el ca-
pital invertido En el caso limite, la industria podria ser un monopolio segin el cual
una empresa domina la industria mundial

COMPETENCIA MONOPOLISTICA Y COMERCIO

El comercio internacional con diferencizcién de productos y competencia mono-
polistica ha sida analizado en el iiitimo cuarto del siglo pasado por Paul Krugman,
Ethanan Helpman y otros. Al prepasar este tipo de andlisis, se verd, en primer lu-
gar, la competencia monopolistica en una economia nacional cerrada, utilizando el
modelo pionero de Edward Chamberlain en los treinta. Como el nombre hibrido
sugiere, la competencia monopolistica es semejante al monopolio y & la competen-
cia Se asemeja al monopolio en que la empresa individual posee algtn controt so-
bre ¢l precio que fija, pues produce un tinico bien que los consumidores conside-
ran aigo diferente de las variedades ofrecidas por otras empresas en la industria. La
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empresa se enfrenta a una curva de demanda con pendienie negativa pata su pro-
ducio Y se parece a la competencia en que la entrada y salida de las empresas em-
pujan finalmente a cada empresa & unos beneficios puros nulos Existen algunas
economias de escala que son internas a la empresa, pero son moderadas. La entrada
es muy factl con el fin de que un gran ndimero de empresas compitan en el mercado
general El producto de i firma compite tan estrechamente con las otras varieda-
des que la empresa no puede extraer beneficios puros sobre todos los costos, al me-
nos no por mucho tiempo,

En la Figura 5.2 imagine una empresa, digamos Honda, en un contexto de com-
petencia monopolistica en el mercado nacional de Japén de coches compacios. Re-
visemos, antes gue nada, cdme Honda empiearia su poder de monopolio para ma-
ximizar sus beneficios. Suponemos que la empresa solamente atiliza el precio para
influir en ias decisiones de los compradores y que debe fijar un precio y maatenerlo
para todos los compradores potenciales. Para maximizar sus beneficios puros, pro-
duciria y venderfa todas las unidades para las que el ingreso adicional (o mazginal),
al vender una uaidad, excediera el coste adicional (o marginal} de producir dicha
unidad. Por lo tanto, la cantidad Gptima es aquelia en fa que el ingreso marginal es
exactamente igual que el coste marging! (gl coste marginal de las unidades poste-
riores a esa cantidad optima superaria el ingreso marginal de esas unidades adicio-
nales)

$Qué conocemos sobre los ingresos y costes de Honda? El ingreso depende de
fa demanda, y dado que Honda se enfrenta a una curva de demanda con pendiente

Precin
{millanes de yenes anuales por cache)

Coste medio
Demanda {D,}

Coste marginal

T
o 4 Cantidad
{millones de caches por afial

Ingreso marginal {MA,)

Uina empresa tipica en una industria de competencia monopaolistica producae la cantidad en ka que
el ingrese marginal iguata al coste marginal A largo plazo ro obtiene ningan beneficio, ya que el
pracio iguala af coste medio para esa cantidad

Flgura5.2. Ur}a arnprasa en un mercade de competencia monopaolistica antes de |a aper-
tura al comercio.
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negativa (como la D, en Ja Figura 3 2), debe disminuir su precio (para todas las uni-
dades) si planea vender una unidac adicional El ingreso adicional que Honda re-
cibe por esa unidad adicional es menor que ¢l precio de Ia misma, porque pierde
algo de ingreso sobre las demds unidades que estaba vendiendo al disminuir el pre-
cio a todos los compradores. En el gréfico, la curva de ingreso marginal (MR,) estd
por debajo de la curva de demanda (y el ingreso marginal puede ser negativo).

Los costes dependen de Ia tecnologfa de la produccidn y de los precios de los
factores. Si existen algunas economias de escala, entonces los costes medios a
largo plazo decrecen cuando se expande la produccién planeada como minimo
para algin tramo. Esta es la porcién con pendiente negativa de la curva de costes
medios, representada en la Figura 5.2. 5i Ios costes medios estdn decreciendo
cuando se expande la produccidn, el coste marginal es menor que ef coste medio
(el coste menor de la unidad marginal empuja al coste medio hacia abajo). La
curva de coste marginal podrfa tener diversas formas posibles. Una razonabie es
la representada.

Se puede utilizar ahora la Figura 5 2 para ver como Honda maximiza sus bene-
ficios. Debe planear producir y vender unidades hasta 4 millones de coches, ya que
el ingreso marginal de cada una de esas unidades excede los costes adicionales. No
deberia producir cantidades superiores a esos 4 millones. Para cada una de dichas
unidades, el ingreso adicional es meno: que el coste adicional Los beneficios se
maximizan con ¢ miliones de coches, en gue el ingreso y el coste marginal son
iguales, en el punto € Para vender todos esos autorndviles, carga «lo que el trdfico
soporta», el precio de 1,9 millones de yenes dictados por 1a curva de demanda en
el punto A.

Se ha visto c6mo Honda trata de actuar como un monopolio. Realmente, podria
ser un menopolic puro duranie un cierto periodo de tiempo. Coando entra por pri-
mera vez en el mercado, su producto puede ser muy diferente de cualquier otro mo-
dejo Durante ese tiempo podiia obtener beneficios econdmicos sustanciales. Una
fuerte demanda le permitird imponer un precio muy por encima de sus costes me-
dios Después de cierto tiempo, sin embargo, habrd un aumento en la competencia
por fos modelos de coches de sus rivales, aunque no sean idénticos al coche com-
pacto de Honda Esta continuasd encontrando su beneficio méximo en puntos Gp-
timos como el C, pero, finalmente, la entrada de nuevas empresas en la industria de
automéviles compactos decrementard sus beneficios hasta anularlos La Figura 52
muestra un equilibrio en el que 1a entrada, e incluso la amenaza de entrada por nue-
vas empresas competidoras, ha desplazado hacia abajo la curva de demanda de
Honda hasta que toca precisamente la curva de costes medios, dejardo a la empresa
sin beneficios’ El equilibrio del punto A estd en el tramo de perdiente negativa de
la curva de costes medios debido a que la produccién de coches se beneficia de al-
gunas economias de escala.

? Se podria preguntar céme sabemos que 1a cantidad de equilibrio en ¢l punto A (precio = coste
medio) coincide exactamente con [a Gptima en el punto C ( ingreso y coste marginales iguales). tal
como se representa en fa Figura § 2 Se podefa utilizar cdleulo diferencial para demostrar que ambas
cantidades coinciden En el punto A sabemos no s6lo que el precio es igual al coste medie. sino tam-
bign que la curva de demanda y la curva de costes medios son tangentes Estos dos apuntes son sufi-
cientes para demostrar que el coste marginal debe ser igual al ingreso marginal para esa misma can-
tidad
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Apertura al comercio
Si este mercado nacional cerrado se abre ahora al comercio, ocurrirdn dos cosas;

* Primero, Honda (y otros productores japoneses) puede ahora exportar a los
consumidores en mercados extranjeros que prefieran sus modelos.

¢ Segundo, Honda (y otros productores japoneses) se enfrentardn a alguna
competencia adicional proveniente de las importaciones de modelos de co-
che de empresas extranjeras como Volkswagen.

A corto plazo, después de que aparece el comercio, Honda puede obtener algu-
nos beneficios si la demanda extranjera para su modelo es grande, o puede suftir
algunas pérdidas si la competencia debida a las importaciones es fuerte. Honda y
otras empresas en la industria mundial deben realizar ajustes y algunas pueden
abandonar o nuevas empresas entrar,

Cuando se ha acabado la transicién a un nuevo equilibrio a largo plazo, Honda
(suponiende que no salga) encontrard de nuevo que su precio sélo es igual a su
cuantia de costes medios, pero la situacién habrd cambiado probablemente en algo.
La Figura 5.3 muestra el equilibrio inicial, antes de la apertura al comercio, en el
punto A {el mismo punto A de la Figura 5 2). También se representa el equilibrio
final en el punto B. una vez que hay comercio y aparecen los ajustes competitivos
posteriores. La nueva curva de demanda para Honda (demanda exterior y nacional}
es D,. Suponemos que [a demanda en este mayor mercado mundial, con més com-
petidores que ofrecen mds modelos diferentes, es mds eldstica que la demanda na-

Precio
(mi]_icmes de yenes por cachel

1,9 -
15

AC
Dy = Nueva demanda nacianal,
mas la extranjera

: mc D, = Demanda nacional infcial

:MH? D (millorse_s de coches a_ngsaies}

Con competensia monapaolistica. la apertura &l comercio motiva que una empresa como Ia repre-
sentada expanda su produccion y disminuya su precio

FEgurg 53 Un competidor monopolistico en la industria det automdvil cuande hay co-
mercio
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cional inicial, con el resultado de una curva de demanda més plana (D,} y una nueva
curva de ingreso marginal (MR,) Ahora el ingreso y el coste marginal se igualan
en ¢l punto £, con 6 millones de coches producidos por Honda a un precio unita-
ro de 1,5 millones de yenes. E} resultado neto de la apertura del comercio es una
mayor produccién y un menor precio

Hasta ahora nos hemos centrado en una dnica empresa, aungue también se puede
analizar el mercado completo, y Ia Figura 5 4 muestra lo que sucede en el mercado
en su conjunte Recuerda a un grifico de oferia y demanda, pero la interpretacion es
algo diferente

La curva de precios { P) muestra la relacidn entre el ndmero de variedades (o di-
ferentes modetos) disponibles en el mercado y el precio que una empresa puede fi-
jar por su variedad A medida que ei nimero de variedades aumenta, el precio de-
crece, ya que la demanda de cada variedad se vuelve mds eldstica (la curva de la
demanda dirigida a cada empresa es mds horizontal) ‘

La curva de costes unitarios {/C) muestra la refacidn entre el nivel del coste
unitario (medio) de cada variedad v el ndmero de variedades producidas. Dado el
tamafio del mercado, el coste unitario aumenta conforme se amplia el nimero de
vatiedades, ya gue el nivel de produccidn de cada variedad se reduce cuando més
yariedades concurren en el mercado. (L.a curva UC del mercado es diferenie de la
curva AC de la empresa individual, ya que sigue la pista a todo el mercado al cen-
trarse en el nimerc de variedades ¢ inferir de esto el nivel de costes en que incurre
cada empresa )

El equilibsio para todo el mercado estd en la interseccién de dos curvas. Se
puede ver considerando qué ocurre $i ¢l ndmero de variedades es diferente del que

Precio
{mitlones de yenes por coche)

/€, = Costes unitarios {sin comercio)

UL, = Costes unitarios
{con libre comercio}

F = Precio

Numero de variedadas

Con competengia monaepolistica. |a epertura al comercia lleva a un precio menor y a un mayor -
maro de variedades disponibles para los cansumidores

Figura 5.4, El mercado automaovilistico sin comercic y con él
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muestra la interseccion. Si el ndmero de variedades es menor, entonces el precio
estaria por encima del coste medio. Las empresas obtendrian benéficos extraordi-
narios y nuevas empresas eatrarian en el mercado ofreciendo nuevas variedades. Si
el ndmero de variedades, por el contrario, es mayor, entonces habrd perdidas, y al-
gunas variedades desaparecen (salen) del mercado.

Sin comercio, el tamafio del mercado estd limitado al mercado interior, y la
curva de costes unitarios es UC,. El equilibrio de mercado se encuentra en el
punto A, con 13 modelos diferentes (Honda Civic, Toyota Corolla, ete.) producidos
y ofrecidos a la venta en el mercado nacional a un precio, para cada uno, de 1,5 mi-
Hones de yenes. Cuando es factible el comercio internacional para este tipo de pro-
ducto, ef tamafio del mercado se incrementa {todo el mercado mundial}, y en este
proceso la curva de costes unitarios se desplaza hacia abajo a C, Con un mayor
mercado, pueden producirse mids variedades sin ninguna penalizacion de costes (Ja
curva de precio permanece invariable, ya que no depende del tamaiio del mercado)
Cou el libre comercio, el equilibrio pasa al punte B El precio de un coche com-
pacto se reduce, por la competencia, a 1,5 miliones de yenes, y se pondrin a la
venta 26 modelos diferentes en un pais dado, de los cuales algunos se producirdn
internamente y otros se importardn, Asimismo, parte de la produccion nacional se
expottard a los consumidores extranjeros,

L.os fundamentos del comercio

;Cudl es la causa de que Honda (y demds productores japoneses) exporte autome-
viies? A primera vista, parece deberse 2 las economias de escala Peso la curva de
costes medios con pendiente negativa no es especifica para Honda Las economias
de escala internas surgen de la realidad téenica comin a todos los productores de
coches. Otras empresas, incluyendo a productores no japoneses, tiénen unas curvas
de costes medtos similares, por lo que puede no existir ninguna ventaja comparativa

Mids bien, la razén para exportar es la produccidn de un dnico modelo deman-
dado por algunos consumidores en los mercados extranjeros. La diferenciacion de
productos es también fa causa de algunas importaciones de coches por Japén. Ei
resultado es el comercio intraindustrial El ol de las economias de escala lieva a
que las empresas en cada pais produzcan sélo un ndmero limitado de modelos (va-
riedades) del producto bdsico Estos modelos pueden ser exportados, pero el pais
tamnbién importa otros modelos {o variedades) de los productores extranjeros. Las
economias de escala incentivan la especializacién de la produccidn en las diferen-
tes variedades dentro de la misma industriz. El comercio intraindustrial en produc-
tos diferenciados puede ser cuantioso, aun entre paises gue son similares en sus ca-
pacidades de produccidn,

Ademds del comercio intraindustrial, esta industria puede tambidn tener algo de
comercio neto ——es decir, Japdn puede ser ur exportador neto o un importador neto
de antoméviles—. Lz causa del comercio neto puede ser la ventaja comparativa
Por ejemplo, si los coches son capisal-intensivos y Japdn posee abundancia de ca-
pital, entonces tenderd a ser un exportador neto de coches. La teoria de Heckscher-
Ohlin puede explicar aguellos intercambios que son comercio neto, aun existiendo
también un comercio intraindustrial sustancial.

Una vez que se reconoce fa diferenciacidn de productos y las actividades com-
petitivas de mercadotecnia que fo acompafian (por ejemplo, la estilizacidn, la pu-
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blicidad v el servicio), el comercio neto en los productos de una industria también
puede refiejar otras diferencias entre pafses y sus empresas, El comercio nete en un
producto puede ser el resultado de las diferencias en las capacidades de mercado-
tecnia internacionales, o puede reflejar cambios en las preferencias de los consu-
midores como consecuencia de las variedades concretas producidas por cada pais.
Por ejemplo, las empresas japonesas se concentearon en modelos mis pequefios de
coches y se beneficiaron del cambio de los consumidores en los EEUU hacia co-
ches similares, con posteridad al shock del precio del petréleo en los setenta. Asi-
mismo, los productores japoneses también comercializaron sus coches hébilmente
y desarrollaron una reputacién de unz alta calidad a precios razenables. Japtn wvo
sus mayores exportaciones netas en coches con los Estados Unidos durante los se-
tenta y tos ochenta Algo de esto se debié a las ventajas comparativas en los costes,
pero también fue el resultado de centrarse en coches mds pequefios en el momento
oportuno y de su hidbil comercializacidn.

Ganancias del comercio

La diferenciacién de productos, la competencia monopolistica y el comercio intra-
industrial son las principales ideas sobre las ganancias del comercio y de los efec-
tos del mismo en el bienestar de los diferentes grupos en un pafs. Ademis, éstas se
deben al incremento en el mimero de variedades de productos que estdn disponi-
bles para los consumidores gracias a las importaciones cuando el pais se abre al co-
mercio. Por ejemplo, el bienestar de fos consumidores aumenta cuando pueden ele-
gir comprar un coche, no solo entre los modelos nacionales, como Honda, sino de
los modelos importados como, por ¢jemplo, un Volkswagen. Otra fuente de bene-
ficios del comercio surge de la competencia internacional que puede reducir los
precios de las variedades nacionales, tal como se mosird en la Figura 5 4, apor-
tando ganancias adicionales a los consumidores nacionales.

Estas ganancias nacionales del comercio recaen, generalmente, sobre los con-
sumidores y pueden sumarse a los otros efectos del comercio sobre el bienestar de
los diferentes grupos dentro del pafs. Se deducen dos ideas clave.

En primer lugar, la apertura (0 expansion) del comercio tiene poco impacto en
la distribucién nacionat de las rentas de los factores si el comercio adicional es in-
traindustrial. Dade que las exportaciones surgen cuando Jas importaciones ganan
cuota en el mercado interior, Ja produccidn total de la industria nacional no cambia
mucho. Hay pocos cambios en la produccién entre industrias que presionen sobre
el precio de los factores. En este caso, todos los grupos pueden ganar de ese mayor
comercio debido a los beneficios de la variedad de productos resultante.

Segundo, las ganancias de una mayor variedad pueden compensarse por las per-
didas en las rentas de los factores como resuitado de los cambios interindustriales
en la produccién. Los grupos que parecen perder renta real como resultado de los
efectos Stopler-Samuelson no perderdn demasiado, y pueden creer reaimente que
st bienestar ha aumentado globalmente si valoran Ia accesibilidad a una mayor va-
riedad de productos merced ai comercio; por ejemplo, mucha gente estaria dis-
puesto a renunciar a unos pocos dokaes de su renta anual por continuar teniendo
disponibles para su eventual compra numerosos modelos de coches importados.

Un buen ejemplo de ese tipo de efectos es la expansién del comercio, en gran
parte intraindustrial, en bienes manufacturados en Europa Occidental durante las
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Ultimas cuatro décadas Bsta expansidn del comercio ha provocado muchas quejas
en la arena politica, ya que ha habide poca presion para la redistribucién interna de
las rentas de los factores, v los europeos, en general, han ganado con el acceso a
una mayor variedad de productos.

OLIGOPOLIO Y COMERCIO INTERNACIONAL

Hay un oligopolio cuando unas pocas empresas ofertan a una gran parte del mes-
cado. Podria aparecer un oligopolio a nivel global, por ejemplo, si unas economias

de escala cuantiosas, e internas a cada empresa, proporcionaran a las grandes em- ;4

presas una ventaja en los costes respecto a cualquier empresa rival mis pequefia,’

Cada gran empresa en un oligopolio sabe que estd compitiendo con otras pacas
empresas grandes. Sabe gue cualquier accién que tome (tal coma bajar su precio, in-
crementar su publicidad, o inttoducir un nuevo producto) provocard probablemente
reacciones de sus rivales. Se puede modelizar esas interdependencia entre las em-
presas oligopolistas en forma de juego Considere un ejemplo sencillo: piense en la
competencia entre dos grandes empresas dominantes ccjg'fid una eleccidn de una es-
trategia para competir por parte de cada wna. Cada empresa puede escoger entre
competir agresivamente {por ejemplo, fijando precios bajos o utilizando mucha pu-
hlicidad) o limitar su competencia (cargando unos precios elevados o utilizando la
publicidad moderadamente)

El resuliado del juego depende de la estrategia que cada empresa escoja Bl me-
jor resuitado para ambas empiesas, normalmente, es restringir la competencia, en
cuyo caso ambas obtiencn beneficios econémicos sustanciales. Sin embargo, si no
pueden cooperar enire si, entonces el juego puede acabar en una compeiencia agre-
siva para ambas. 51 una empresa decide restringir su competencia, la otra podrd ob-
tener unos mayores beneficios comportdndose agresivamente para ganar una ma-
yor cuota de mercado En este caso, la primera empresa puede sufrir perdidas en
vez de obtener ganancias Ambas saber que es probable que la otra actie en esta
forma, por lo que ninguna estd dispuesta a restringir su competencia ~—ambas com-
piten agresivamente y obtienen unos bajos beneficios Estdn atrapadas ea lo que se
denomina un dilema del prisionero

Las empresas pueden tratar de encontrar una salida al dilema cooperando para
restringir la competencia. Si lo consiguen, obtendrin beneficios sustanciales (en vez
de unos beneficios reducidos) La cooperacién puede alcanzarse por un acuerdo for-
mai (aungue esto es ilegal en los Estados Unidos y en muchos otros paises}. La co-
operacidn puede ser tdcita o implicita, basada en el reconocimienio de intereses mu-
os y de pautas de comportamniento establecidas en el tiempo. ’

Desafortunadamente, no existe un medio «mejor» para levalr a cabo juegos de
oligopolio dindmicos mds compleios que son mds realistas que este simpie juego
de dos empresas. La aplicacién de la teorfa de os juegos al oligopolio tiene sus li-
mites. A pesar de ello, la teoria de Jos juegos subraya que en un oligopolio es po-
sible cooperar con los rivales {aunque no estd asegurado). Las empresas en un oli-
gopolio pueden obtener beneficios econdmicos, y éstos pueden ser substanciales si
la competencia se restinge

Se efectuaran varias observaciones, en vez de una teoria completa dei oligo-
polio y el comercio Considere el patron de comercio de un producto obtenido en
un oligopelio global Si hay cuantiosas eccnomias des escala, Ia produccidn

ey
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tiende a concentrase en Unos pocos paises para aprovecharias. Estos paises ten-
derdn entonces a ser exportadores netos del producto, mientras que otros serdn
importadores.

; Cémo se establecic este pawdn de comercio? La historia importa. Las empre-
sas eligieron inicialmente la localizacién de su produccidn por diversas razones
Una importante era, presumiblemente, que la ventaja comparativa indicaba una pro-
duccidn con bajos costes y acceso a los factores necesarios en esas lacalizaciones
Sin embargo, zun si la localizacién inicialmente era consistente con la ventaja corn-
parativa, esta puede cambiar en el tiempo. Una vez elegida la localizacién y un ele-
vado nivel de produccion permite alcanzar economias de escala, el patrdn de pro-
duecién y comercio puede persistir aunque otros paises podrian, potenciaimente,
producir esos bienes mds barato.

La produccién puede no desacrollarse en la localizacion con unos costes poten-
cialmente menores, ya que el volumen de produccidn debe ser lo suficientemente
grande como para aleanzar economias de escala. Una escala de produccion mis pe-
quefa llevaria a unos costes medios mis elevados, que pueden cancelar cualguier
otras ventajas de coste de la jocalizacion. Alcanzar un alto volumen de produccién
en la nueva localizacién significa que el nuevo productor debe ganar una gran cuota
del mercado Esto puede ser imposible sin un largo periodo de pérdidas, ya que 1)
el aumento de iz oferta reduce el precio o 2) las empresas ya establecidas en otras
lacalizaciones pueden combatirla utilizando otras armas competitivas. Por lo tanto,
la prodaccidn en esta localizacidn de coste reducido podiia no desarrollarse. Este
problema para un entrante potencial, ya sea una empresa o un pais, es un ejemplo
de la situacion de una industriz naciente, que se analizard posteriormente en el Ca-
pitulo 9

:Importa en qué paises se localiza fa produccién? (o quizds, con mds precision,
(& qué paises pectenecen las empresas oligopolistas?) La respuesta es que puede
importar para el bienestar nacional especialmente si los oligopolistas obtienen be-
neficios econdmicos (o puros) por sus ventas de exportaciones. (Esto es aplicable,
asimismo, a la localizacién o propiedad de un monopolio global ) Estos bengficios
puros surgen de la potestad de fijar unos precios elevados & los compradores ex-
tranjeros por las exportaciones, fo que permite mejorar la relacién de intercambio
del pais. {Tales benelicios pueden considerarse simplemente una adicién a la renta
nacional proveniente de los compradores extranjeros )

Tuntando todo eso, vemos que las pautas actuales de las localizaciones naciona-
les en un oligopelio global es algo arbitraria, y el pequefio niimero de paises que
comparten la produccion de la industria obtienen garancias adicionales det comey-
cio si as empresas obtienen heneficios con sus exportaciones [.a ganancia nacio-
nal de tener un cligopolio con elevados beneficios en el pais es fa razdn por la gue
los gobiernos utilizan diversas politicas para influir en las decisiones de localiza-
citn (0 en las cuotas en el mercado global) de as empresas oligopolisticas para fa-
vorecer la produccidn en el propie pais Se volverd sobre estas cuestiones poste-
riormente en el andlisis de la politica comercial estratégica, en ef Capitulo 10

ECONOMIAS EXTERNAS Y COMERCIO

Un caso final gue vale la pena considerar s una industria que se beneficia de eco-
normias externas sustanciosas. Estas existen cuando la expansidn de ia produccion

Capitulo 5 Teorias alternativas del comerciac 108

de toda la industria en un drea geogrifica reduce los costes medios a fargo plazo de
todas las empresas de ka indusiria en esa drea. A esta clase de economias se 1as de-
nomina «de aglomeracidn», lo que indica ias ventajas para las empresas que se si-
tiian préximas Si las economias de escala internas son inexistentes, o reducidas,
puede existir un gran niimero de pequefias empresas en la industiia. En tal caso, se
tendid una situacidn en la cual grandes economias externas coexisten con uaa in-
dustria altamente competitiva,

Si una expansidn de la industria disminuye los costes medios de las empresas,
las nuevas oportunidades de exportacién (o cualquier otra causa de crecimiento de
la demanda} pueden tener efectos notables. En la Figura 3 5, se supone que la in-
dustria de semiconductores nacional es competitiva y se caracteriza por la presen-
cia de economias externas. Hay un equilibrio inicial en el punto A, con muchas em-
presas compitiendo entre si para vender 40 miliones de unidades a un precio de
19 § por unidad Agui las habissales curvas de oferta y demanda (S, y D)) se cor-
tan en la manera habitual Lo que es novedoso en el grifico es la coekistenciz de
una curva de oferta con pendiente positiva, 5, con una curva de costes medios a
largo plazo con pendiente negativa. La curva de oferta es la suma de la apreciacion
de las pequefas empresas del mercado. Cada empresa actia para unos niveles da-
dos de 1a produccidn de la industria en los que no puede infiuir demasiado Reac-
ciona ante una variacién en el precio segiin su propia curva de oferta, y ia suma de
todas esas curvas de oferta se representa como S,

Precio
{% por unidad)

S, = Suma de la curvas de oferta
individuales {curvas MC)
sin economias externas

5y

A
194 TR :
P d e A N T Costes medios de la industria
' en presencia de economias
) extarnas
a ;
40 60 Cantidad
{miltones de unidades anuales}
Resuitado:

En industrias en las que puaden obiener economias externas (por ejemplo, difusidn del cenaci-
miente de empresa a empresal, un aumento en la demanda desencadena una mayor expansién
de la oferta y unos costes y precio menares

Por lo tanta, la expansian dal comersio conlleva ganancias para todos los consumidores (nacio-
nales y extranjeros), asi coma para los expartadores.

Corolario: Entre paises con la misma dotacién inicial de factores, y las mismas curvas de ofena
y demanda aquelia que se mueva antas para capturar el mercado de exportacion gsnara una
ventaja en los costes an aste producta

Figura 5.5 Las economias externas arnplifican una expansién en una industria compe-
titiva,
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La curva de costes medios con pendiente negativa de la industria enira en juego
cuando se desplaza la demmanda Para referiinos a aspectos del comercio internacio-
nal, suponga que [a apertura de un nuevo mercado de exportacidn desplaza la de-
manda de D, a D, Cada empresa respondetia a esa mayor demanda aumentando
su produccion. Si cada empresa actuara aisladamente y no influyese en los demds,
ta mayor demanda le harfa moverse a lo largo de §, hasta un punto como el C_Sin
embargo, la oportunidad de exportar incrementarfa la produccidn y el empleo de
toda la industria, aportando economias externas adicionales. Por ejemplo, podifa
aumentar el volumen de intercambios de informacidn il, lo que incrementarfa la
productividad y reduciefa los costes en toda Ia industria. Esto significa, en efecto,
un desplazamiento sostenido hacia la derecha de la curva de oferta de la industria.
LaFigura 3 5 representa la curva de costes medios /1 en presencia de economias ex-
terras, lo que implica un decremento en los costes medios cuando se expande la
produceidn de la industria v, tal como se ha dibujado, se supone que la expansidn
de la demanda y la oferta se igualan en el punto B, un nuevo equilibrio.

;Cudles son los efectos sobre el bienestar de la apertura al comercio de una in-
dustria con economias externas? L.os productores del pais exportador tienden a ga-
nar excedente del productor como resultado de la expansion de la produccion de la
industria, aunque el decremento en el precio tenderfa a mitigar dicha ganancia;
aquelios del pais importador pierden excedente Los consumidores, tanto en el pafs
exportador como en el importador, aumentan su excedente del consumidor con-
forme el precio disminuye y aumenta su consumo. Aqgui hay un claro contraste con
el caso estdndar (por ejemplo, el de la Figura 2.4) en que los compradores locales
sufren los incrementos de precios en los bienes gue se convierten en exporiables
por la apertura al comercio.

. Qué explica el patrdn de comercio que emerge en industrias sometidas a eco-
nomias externas? Muchas de las cuestiones son similares a aquellas que aparecie-
ron respecto a las economias de escala internas. La produccidn tiende a concen-
trarse en un niémero reducido de localizaciones Si se produce una apertura al
comercie, como la representada en la Figora 5 3, se expandird fa produccion y ex-
portardn, mientras que otros paises cesardn, o reducirdn su produccidn, y confiardn
en las importaciones. No es ficil predecir en que localizaciones se producirdn esas
pautas. Bl tamafio del mercado intemno, en ausencia de comercio, puede ser impor-
wnte si unos grandes mercados nacionales posibilitan que las empresas lo-
cales sean productores de bajo coste cuando se establezca el comercio La suerte
histérica o la ayuda de las politicas gubernamentales pueden ser importantes si los
primeros paises en capturar el mercado de exportacidn se convierten en los produc-
tores de bajo coste

Ei resultado es andlogo a la produccidn de perlas Que las ostras tengan perlas
depende de la suerte o de una intervencion humana externa. Una ostra tendrd una
perla a partir de un depdsito accidental de un graro de arena o de su introduccidn
por el hombre. Las economias externas son el caso en el que una ventaja produc-
tiva duradera se consigue por suerte o por la poiitica aungue no exista ringuna di-
ferencia en las ventajas comparativas iniciales de un pafs. La localizacion de la pro-
duccién y el patrén de comercio tienden a persistir incluso si otras localizaciones
tienen potencialmente unos costes menores, ya que no pueden obviar ficilmente las
ventajas de escala de las ya establecidas Estas otras localizaciones pueden consi-
derarlo un problema de industria-naciente
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Resumen: ;Cémo actia realmente el comercio?

Este capitulo ha analizado varias teorfas que han amplado nuestias respuestas a las
cuatro preguntas basicas sobre el comercio. Estas teorfas alternativas se centran en:

e 1a diferenciacion de productos y la competencia monopolistica.
e Grandes economias de escala internas y el oligopolio global
e Economias externas.

Segiin la teorfa estdndar del comercio que enfatiza Ia ventaja comparativa, Ia si-
militud de las dotaciones de factores y capacidades téenicas en los pafses industria-
Hzados deja poco margen para un comercio mutuo. Sin embargo, se observa lo
opuesto. El comercio entre paises industrializados representa aproximadamente Ja
mitad del comercio mundial. Mds aidn, una parte en aumento del cornercio mundial
consiste en comercio intraindustrial (IT), por el cual un pais exporta e importa
articulos de la misma categoria de producto. Un reto para la teorfa del comercio es
explicar su predominio y si las conclusiones del modelo estdndar sobre las ganan-
cias del comercio y sus efectos siguen siendo vilidas

Gran parte del IT consta de comercio en productos diferenciados —exportacio-
nes € importaciones de diferentes variedades del mismo producto bdsico— Una
causa del creciente comercio intraindustrial es que la variedad de productos es un
lujo en un mundo préspero. El crecimiento de la renta per cdpita origina un creci-
miento, alin més rdpido, de la demanda de bienes de lujo. Sin embargo, por si
misma, una demanda creciente no explica el comercio intraindusirial Tener tna
perspectiva apropiada del mismo exige considerar caracteristicas por el lado de la
oferta de los mismos mercados en expansidn

Unas economias de escala internas moderadas y fa competencia monopelistica
son factores importantes para entender el comercio intraindusirial. Las empresas
que compiten con productos diferenciados son capaces de exportar a mercados ex-
tranjeros, aunque, al mismo tiempo, deben enfrentarse 2 la competencia de las im-
portaciones de variedades producidas por empresas extranjeras. E! comercio neto
es estos productos diferenciados puede basarse, todavia, en la ventaja comparativa.

Otro hecho importante es gue algunas industrias estdn dominadas por una po-
cas empresas grandes. £l oligopolie global puede surgir cuando estdn presentes
sustanciales economias de escala internas a cada empresa Estas grandes empresas
eligen localizaciones para su produccidn con el fin de maximizar sus beneficios, y
la ventaja comparativa, probablemente, ocupa un lugar destacado en sus decisiones
de localizacién. A lo largo del tiempo las condiciones pueden cambiar, pero no ne-
cesariamente [a localizacidn de la produccidn y el patrdn del comercio debido a las
ventajas de escala de la ubicacidn presente.

Algunas otras industrias, compuestas por un gran ndmero de empresas compe-
titivas, también tienden a concentrarse en unos pocos lugares debido a las econo-
mias de escala exiernas & las empresas individuales, Las economias externas de-
penden del tamafio de toda la industria localizada en un punto. Puede ser dificil
predecit, o explicar, qué localizaciones prosperardn El tamafio def mercado in-
termno, la historia, la suerte y la politica gubernamental pueden influir en cudl de las
localizaciones capitalizard las economias externas

Pensar en la competencia imperfecta y en las economias de escala tarmbién me-
jora la comprension de las gananctas del comercio y sus efectos sobre diferentes
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grupos No contradicen las principales conclusiones del andlisis corriente del mer-
cado competitivo de los Capitulos 2 al 4 Mis bien, amplia el conjunto de condi-
ciones bajo las cuales se consideran las ganancias del comercio con algunos cam-
bios en la forma en que se distribuyen las ganancias o pérdidas entre los grupos La
Figura 5 6 resume fas ganancias y pérdidas de tres tipos de comercio: el competi-
tivo, de los Capitulos 2 ai 4, y dos de las tres clases de comercio analizadas en este
capitulo. No se incluye el oligopolio porque no se dispone de un modelo sencillo
generalmente aceptado.

Con relacidn al comercio competitivo estiadar, tamo el comercio basado e la
competencia monopolistica como el fundamentado en las economias externas pro-
porcionan beneficios adicionales a los consumidores, especialmente a los que con-
sumen productos exportables. En el caso de la competencia monopolistica, las ga-
nancias adicionales provienen de: 1) acceso a una variedad de productos mayer, y
2) una tendencia a la competencia adicional para disminuir el precio de los preduc-
tos. Y debido a tas economias externas, las ganancias de los consumidores en el pais
exportador surgen del decremento en ei precio del bien cuando la industria local se
expande y se consiguen una mayores economias externas. Con respecto al comercio
comgetitivo estindar, aque] debido a la competencia monopotistica tiene menos im-
pacto sobre las empresas y las rentas de los factores, ya que las empresas sometidas
a la presién de las importaciones también ticnen la oportunidad de exportac

Aunque no se muestra totalmente en fa Figura 5.6, un oligopolio global {0 mo-
nopolio) también tiene implicaciones para el bienestar. El comercio permite a las
empresas concentrar la produccidn en unos pocos lugares, alcanzande economias
de escala que reducen los costes asi como el precio cargado a los consumidores
Ademds, una empresa en un oligopolio global (o monopolio) puede ganar benefi-
cios puros por sus exportaciones Por comparacién con el comercio competitivo,
estos beneficios puros se suman a las ganancias de los exportadores y a las ganan-
cias netas del comercio del pais exportador

Tipo de carnarcio

Comgpetencia Competencia Econamias
estandar menopolistica {(IT)* externas
Grupo [Capitulos 2 al 4] leste capitula) {este capitulo}
Pais exportador Ganancia Ganancia Ganancia
Productores Ganancia * Ganancia
Consumidores Pérdidas Ganancia Ganancia
Pais impartador Ganancia Ganancia Ganancis
Productores de productos
sustitutivas Perdidas * Pérdidas
Consumidores da impertacicnes Ganancia Ganangia Ganancia
Todo el mundo Ganancia Ganancia Ganancia

* £n la competencia monopatistica que Heva al comarcio intraingustrial (T}, los productores son, ai
misma tiempo, expartadores y compiten con las impartaciones Si et catmargio es an U mayoria, o total-
mente, IT, entences los efectos sobre los productorss como un grupo tiepden @ ser pequerics

Nota: Las ganancias y pérdidas de |os preductares se refieren en tados los casos & variaciones en ef ex-
cadenta del productor a corto piazo A largo plaze, esas ganancias 'y pérdidas se desplazan & los facteres
mas iatimamente refacionadas cen las industrias expuriadaras o compitiendo con las impartacionas {an
cansonancia con el taorema Stolper-Samuelson)

Figura 6.6. Resumen da las ganancias y pérdidas de la apertura al comercio
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;Dénde se apoyi ta teoria de los patrones de comescio?

£l modelo estindar de los Capitulos 2 al 4, completo uas wair los tados de la
oferta y demanda, tiene la virtud de la amplitud. Se puede emplear para explicar
la mayoria de los patrones de comercio a medida gue lo equipamos con una larga
lista de variables exphcativas. Su debilidad radica en su misma amplitud, esa
misma capacidad de expandirse para explicar cualquier caso: el problema es que
necesitamos equiparle con una larga lista de variables explicativas que abarca la to-
talidad de las pautag comerciales en el mundo Estoes incdmodo Por ejemplo, para
explicar por qué Toyota alcanzd una ventaja en exportar automéviles a todo el
mundo, se tiene que empezar con la visidn empresarial de Eishi Toyoda y denomi-
narlo «dotacidn de factor» de la compafiia Toyota y de Japdn. Esto es un modo vd-
lido de utilizar el modelo estdndar para explicar el éxito de Toyota, pero ni tiene
poder predictivo ni capacidad para hacerlo.

La variante Heckscher-Ohlin del modelo estindar realiza la Fuerte afirmacidn
de que el modo de explicar quién exporta, qué y a quién, consiste en observar uni-
camente las proporciones de los factores, concentrindonos en unos pacos factores
de produccion bdsicos Esio tiene la virtud cientifica de proporcionar mds predic-
ciones comprobables y falseables que el madelo estdndar ampliado (del cual es un
caso especial). Pero, como se vio en el Capitulo 4, lns comprobaciones de dicho
modelo sélo le dan und nota media Predice la direceidn correcta del comercio me-
jor que lanzando una moneda al aire, pero sélo medestamente mejor

La probabilidad de predecir (explicar) los patrones comerciales aumenta si te-
nemos en cuenta las diferencias tecnoldgicas v los modelos basados en economias
de escala y competencia imperfecta Las diferencias tecnolégicas pueden funda-
mentar una venlaja comparativa, por lo que analizaremos en profundidad la rela-
¢ién eatre progreso técnico y comercio en el proximo capitulo.

El modelo de competencia monopolistica sugiere que la diferenciacidn de pro-
ductos puede ser la razdn para exportar con €xito, aungue no predice qué varieda-
des concretas del producto diferenciado serdn producidas por cada pais Los mode-
fos basados en economias de escals cuantiosas (internas o externas) indican que la
produccida tiende a conceatrarse en un ntimero reducido de localizaciones . Pero no
identifican con exactitud en qué paises concretos se situard Ja misma. La historia,
la suerte y, quizds, las politicas gubernamentales precoces pueden tener un impacto
mayor en las localizaciones de produccidn reales.

Lecturas recomendadas

“Greénaway y Milner (1988) y Vona (1990 y. 1991). e
“ Un resumen legible de los primeros trabajos en competencia imperfecta y co- -
- méicio interpacional se encuentran en Krugman (1983); un panorama mds técnico,.

.. én Helpman (1990). Una presentacién técnica tanto de la competencia monopolis-
" tica como de log oligopolios globales de comercio, en Helpman y Krugman (1985)..

«niieva geograffa écondmica» . Porter (1990) examina el papel de las agrupicionés
de empresas en la competencia internacional. Helpman (1999) revisa 1a demostra-
_¢idn empirica del modelo convencional y de las teorias alternativag. "+

“El comercio intraindustrial se cuantifica e interpreta en Grubel y Lloyd (1975), 5

“Ottaviano y Puga (1998) revisan andlisis recientes de las economias externas'y la~ 7
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Preguntas y problemas

+ 1

2

«De acoerdo con la teorfa de Heckscher-Ohlin, los pafses deberfan involucrase
mucho en el comercio intraindustrial.» (Estd de acuerdo?

Las economias de escala son importantes en mercados que no son perfecta-
mente competitivos. ;Cual es el papel de las mismas en el andlisis de mercados
que son de competencia monopolistica? ;Y su papel clave en el oligopolio?

. «Una vez que se reconoce que Ja diferenciacién de productos es la razdn de una

gran parte del comescio internacional, probablemenie existirn més ganadores
y menos perdedores en un pafs cuando éste se abra al comercio.» Pueden exis-
tir varias razones por las que esta afirmacidn es verdadera. ;Cudles son? Expli-
queias brevemente

Un pais es ef inico lugar donde se focaliza Ia produccién mundial de pasta de
hipermiel, un producto maravilloso producido mediante un delicado extracto,
altamente perecedero, obtenido de algunos drboles que sélo crecen en €se pais.
Ademids, no hay demanda nacional en el pais para el producto por lo que toda
Ia produccion se expostard. F1 gobierno tiene la opcidn de regular la industria
¢omo un monepolio o con un gran nimero de productores que actden competi-
tivamente. ;Qué le aconsejaria sobre la estructura de mercado elegir?

La produccion de un bien estd sujeta a economfas externas. Actualmente no hay
ningiin comercio del producto, y éste se elabora en dos pafses. St hay apertura
al comercio, toda la preduccidn la llevard a cabo ur solo pafs

a} Con libre comercio, ;por qué la produccion sélo se efectuaria en un pais?
by iLa apertura del comercio trae ganancins 4 ambos paises? Expliquelo.

El mercado mundial para grandes aviones de pasajeros es un oligopolio domi-
pado por dos empresas: Boeing, en los EEUU, y Airbus, en Europa.

a) Explique por qué el equilibiio de mercado podria ser tanto un precio ele-
vado como bajo.

by Desde la perspectiva del bienestar en los EEUU (o0 en Europa), ¢ por que un
precio elevado podria ser deseable?

¢) Qué precio final seria desenble para Brasil o Tapdn? ;Por qué?

d) Si el resuitado es un equilibrio con un precio elevado, ;Brasit o Japdn ga-
narian adn importando aviones? Expliquelo

. Existe una industria de competencia monopolistica tanto en Pugelavia como en

el resto del mundo, pero no ha habido comercio de este tipo de producto. Ahora
éste se abre:

a) Expligue cdmo influye la apertura al comercio en los consumidores nacio-
nales de este producto en Pugelavia.

b) Explique cémo influye la apertura al comercio en los productores naciona-
les de este producto en Pugelavia

. La medicién del comercio inteaindusteial puede entenderse més ficilmente con

ur ejemplo namérico. En su respuesta a esta pregunta, utilice los datos nortea-
mericanos y japoneses de las exportaciones e importaciones de la Figurad 4y
la pregunta 10 del Capftulo 4. Use dnicamente fos datos de los ocho productos
manufacturados reflejados aki para ambos pafses (productos Farmacéuticos, hie-

ik § e A Y
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110 y acero, computadoras, automdviles, aviones, ropa, zapatos e instrumental
médico).

ay (Cudl es Ia cuota de esos ocho productos en el comercio intraindustrial
para los EEUU?

&)y (Cudl es la cuota de esos ocho productos en el comercio intraindustrial
para el Japén?

¢} Para esos ocho productos, ;qué pais estd mds involucrado en el comercio
intraindustria?

4 9 Para las principales categorias de producto, el comercio Norte-Sur entre los

paises industrializados v el resto del mundo en 1999 era semejante a lo si-
guiente {en miles de millones de délares):

Exportaciones (X}
de los palses
industrializados
al resto del mundo

Importacicnes (M}
de los paises
industrializados

Categoria de groducto det resto del mundo

Alimentacion, bebidas y tabaco 65 75
Petroleo y otros combustibles 21 127
Productos quimicos 114 34
Maquinaria y equipo de transporte 481 341
Vastidos 15 161

a) Calcular Ia cuota en el comercio intraindustrial de cada categeriz de pro-
ducto

b) ;Cudles tienen la cuota mayor? ;A qué podefa deberse?

o)y (Qué podiia explicar el patrén de comercio neto (exportaciones o importa-
ciones netas) de cada una de las categorfas de productos que poseen un co-
mercio neto considerable como porcentaie del comercio total?

Ud. es consejero del gobierno de iz India Hasta ahora la politica del gobierno
ha sido limitar mucho las importaciones, lo cual ha llevado, ademis, a un ni-
vel reducido en sus exportaciones, El gobierno estd considerando un cambio
de potitica haciz un comercio mucho mis libre

a) ;Cuidles son los tres argumentos mds solidos que puede ofrecer al gobierne
de que un cambio de politica hacia un comercio mds iibre seria deseable
para la India? ' _

by ;Qué grupos en el pais apoyarfan ese cambio de politica? | Y quiénes se
opondrian?



